SLOVENSKE] REPUBLIKY

E URAD SPLNOMOCNENCA VLADY
’ PRE ROZVO) OBCIANSKE) SPOLOCNOSTI

ANALYZA PRINOSU INSTITUTU CHARITATIVNEJ REKLAMY
V SLOVENSKYCH PODMIENKACH

Autori: Tomas Winkler, Zuzana Hromcova

Plnenie Ulohy ¢. 31 Akéného planu Koncepcie rozvoja obcianskej spolo¢nosti na roky 2022-
2026.



SLOVENSKE] REPUBLIKY

E URAD SPLNOMOCNENCA VLADY
’ PRE ROZVO) OBCIANSKE) SPOLOCNOSTI

1. Uvod

Predkladany material bol vypracovany pre Ucely plnenia ulohy ¢. 31 Akéného planu Koncepcie
rozvoja obcianskej spolo¢nosti na roky 2022-2026. Ta je zacielend na vytvorenie analyzy
zameranej na prinos institutu charitativnej reklamy s cielom jeho zefektivnenia a zatraktivnenia.
Zakladnym problémom je totiz, Ze tento institdt zatial vyuziva na Slovensku len malo organizacii
a velka Cast tuto moznost ani nepoznd.! Presné data v3ak v tomto smere absentuju — miera
vyuzivania tohto institUtu nie je zachytena v ziadnej databaze, jej kvantifikacia tak nie je mozna.?

Analyza prindsa definiciu institutu charitativnej reklamy, opis jeho legislativneho rdmca,
predstavuje zahrani¢ny kontext vyuZivania charitativnej reklamy, definuje vyhody tohto
institutu a formuluje odporucania pre jeho zefektivnenie a zatraktivnenie v slovenskych
podmienkach.

2. Co je charitativna reklama?

Charitativna reklama je ekonomickym nastrojom podporujdcim vznik a rozvijanie spoluprace
medzi neziskovymi subjektami a podnikatelmi. Pri charitativnej reklame firma poskytne
financné prostriedky, produkty alebo sluzby na podporu konkrétnej organizacie vymenou za
reklamné alebo PR aktivity.

Institut charitativnej reklamy bol v slovenskom kontexte zavedeny novelou ¢. 344/2017 Z. z.
zakona o dani z prijmov. Tato novela definuje oslobodenie prijmov plyndcich z reklamy na
charitativne ucely do vysky 20 000 eur (resp. od 1. 1. 2024 do vy3ky 30 000 eur) za prislusné
zdanovacie obdobie u tychto subjektov:

e obcianske zdruzenia,

e nadacie,

e neinvesti¢nych fondy,

e neziskové organizacie poskytujucich vSeobecne prospesné sluzby.

Podmienkou pre oslobodenie od dane z prijmov je povinnost pouzit tieto finanéné prostriedky
iba na vSeobecne prospesné ucely, akymi su:

e ochrana a podpora zdravia; prevencia, lieCba, resocializacia drogovo zavislych v oblasti
zdravotnictva a sociadlnych sluZieb,

1 Zdroj: Thullnerovad, Z. (2022). MoZnosti ziskavania finanénych zdrojov pre mimovlddne neziskové organizdcie.
Centrum pre filantropiu, s. 86.

2 7droj: Murray Svidroriova, M.; Jaku§ Muthovd, N.; Durdikova, M. (2023). Zdroje financovania mimovlddnych
neziskovych organizdcii — moznosti v Slovenskej republike, Ekonomicka fakulta Univerzity Mateja Bela v Banskej
Bystrici, s. 113.
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e podpora a rozvoj Sportu,

e poskytovanie socidlnej pomoci,

e zachovanie kultdrnych hodnét,

e podpora vzdelavania,

e ochrana fudskych prav,

e ochrana a tvorba Zivotného prostredia,
e veda avyskum,

e organizovanie a sprostredkovanie dobrovolnickej ¢innosti.

0Od 1. 1. 2024 sa okruh prijimatelov oslobodenych od dane z prijmov z reklamy, ktoré st uréené
na charitativne ucely, rozsiril o nasledujuce subjekty:

e Ucelové zariadenia cirkvi a nabozenskej spolo¢nosti,
e organizacie s medzinarodnym prvkom,

e Slovensky Cerveny kriZ

e subjekty vyskumu a vyvoja.

Zaroven sa od 1. 1. 2024 zvysila maximalna vySka oslobodenych prijmov na 30 000 eur.

KedZe sa okruh prijimatelov oslobodenych od dane z prijmov z reklamy, ktoré s uréené na
charitativne ucely, rozsiril aj o subjekty, ktoré nepatria medzi pravne formy mimovladnych
neziskovych organizacii podla zédkona ¢. 346/2018 Z.z. o registri mimovladnych neziskovych
organizacii a o zmene a doplneni niektorych zakonov, v analyze pracujeme so zjednodusenym
terminom neziskové subjekty. Pod tymto terminom chdpeme vsetky vymenované pravne
formy.

Dalsimi stvisiacimi kli¢ovymi legislativny normami su:
e Zékon o reklame (¢. 147/2001 Z. z.), ktory urcuje podmienky pre obsah a formy reklamy.

e Zakon o dani z prijmov (€. 595/2003 Z. z.), ktory umoznuje firmam odpocitat naklady na
reklamu, ak su tieto naklady riadne zdokumentované.

3. Charitativna reklama v zahranici

Spojené kralovstvo

V kontexte vyuzivania charitativnej reklamy v zapadnej Eurdpy je prinosné zamerat sa na
Spojené kralovstvo, kde sa tejto téme venuje aj pomerne velka vyskumna pozornost. Napriklad
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think tank reklamného priemyslu Credos vypracoval v roku 2024 spravu® o spolo¢enskom
prinose charitativnej reklamy v Spojenom kralovstve. Obsahuje aj 11 pripadovych studii od
poprednych znaciek a charitativnych organizacii vratane eBay, Dove, Vanish a Breast Cancer
Now, ktoré boli ocenené za svoj spolocensky prinos. Z vyskumnej spravy okrem iného vyplyva,
Ze mnozstvo ludi, ktori veria, Ze reklama podporuje pozitivne zmeny v spolo¢nosti, sa len za tri
roky zvysilo o 10 percentudlnych bodov: z 34% v roku 2021 na 44% v prvej polovici roka 2024.

Z vyskumu spoloc¢nosti Credos vyplyva, Ze spolocensky prinos charitativnej reklamy je druhym
najsilnejsim faktorom dovery verejnosti v reklamu, hned po kreativnej kvalite samotnych
reklam. S vyskumom dévery spolo¢nosti Credos koreSponduje aj zistenie, Ze mladi [udia ovela
pozitivnejSie vnimaju schopnost reklamy vytvarat spolo¢enské zmeny. Konkrétne 50%
respondentov vo veku 18 — 34 rokov veri, Ze je hnacou silou pozitivnych socidlnych zmien, kym
medzi respondentmi starSimi ako 55 rokov je to len 28%.

Vyskum uskutocneny pre Advertising Pays identifikoval nasledujice spdsoby, ktorymi moze
reklama prispiet k rozvoju spolo¢nosti:

e ZvySovanie povedomia a ziskavanie financii na verejnoprospesné ucely.

e Podnecovanie jednotlivcov, aby vyhladali pomoc alebo urobili zmeny s cielom viest
Stastnejsi a zdravsi Zivot.

e Propagacia vyrobkov a sluzieb, ktoré su prospesné pre spolo¢nost ¢i Zivotné prostredie.

e Spajanie fudi pri doleZitych kultdrnych udalostiach ¢i posolstvach.

e ZlepSovanie spololenskej atmosféry, napriklad vo forme pozitivnej reprezentacie
spolo¢nosti, presadzovania rozmanitosti a inkluzivnosti a spochybriovania negativnych
stereotypov.

K téme financii moZzno doplnit, Ze reklama je v sucasnosti déleZitou sucastou charitativnych
obchodnych modelov, pretoZe buduje povedomie a ziskava déleZité finanéné prostriedky. Z
analyzy spoloc¢nosti Nielsen vyplyva, Ze z 872 milidnov libier vynaloZenych na charitativnu
reklamu v roku 2023 najviac periazi minuli charitativne organizacie zamerané na boj proti
rakovine (164 miliéonov libier), nasledovali charitativne organizacie zamerané na ochranu zvierat
(117 milidnov libier), zdravotnicke charitativne organizacie (112 milidénov libier) a detské
charitativne organizacie (72 miliénmi libier).

Ceska republika

V Ceskej republike je charitativna reklama definovand a upravena najméa zdkonom ¢& 586/1992
Sb., o danich z prijmu, v zneni neskorsSich predpisov. Tento zakon umoziiuje, aby pravnické
osoby bezodkladne poskytli priestor na reklamu v prospech vybranych subjektov — tzv.

3 Zdroj: Advertising Association/Credos: “Social Contribution of UK Advertising 2024, dostupné na:
https://adassoc.org.uk/our-work/the-social-contribution-of-uk-advertising-2024/
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prijemcov darov. Tymi mozu byt napriklad verejnoprospesné organizacie, nadacie, nadacné
fondy, obce, registrované cirkvi a nabozenské spolo¢nosti a pod.

V praxi sa v Ceskej republike charitativna reklama vyuZiva najma ako spdsob nefinanénej
podpory neziskovych organizacii. V ramci neho mézu média, firmy alebo samospravy poskytnut
reklamny priestor (napr. vysielaci ¢as, bilboardy, ¢asopisy, internetové bannery) bez ndroku ma
Uhradu, pricom zmluvne zabezpedia, Ze p6jde o propagaciu ¢innosti neziskového subjektu.
V praxi je vSak pritomna istd pravna neistota, kedZe spominany zakon nedefinuje presne pojem
,Charitativna reklama®, ¢o vedie k roznymi vykladom medzi darfiovnikmi a dafiovymi Uradmi.
Absentuje i komplexnd metodika (napr. zo strany Finanéného riaditelstva CR) o sprdvnom
Uctovani a evidovani charitativnej reklamy. Casto sa preto pri tomto type reklamy v praxi
vyuzivaju aj darovacie zmluvy (s moznostou uplatnenia odpoctu zo zdkladu dane), ktoré su
pravne bezpecnejsie, no pre darcu menej vyhodné z hladiska dafovej uznatelnosti.

Madarsko

Madarska pravna Uprava pracuje s terminom tdrsadalmi célu rekldm, ¢o sa da doslovne prelozit
ako ,reklama so spolocenskym ciefom®. Zakon €. XLVIII o reklame z roku 2008 definuje tento
typ reklamu ako ,reklamu zameranu na podporu verejne prospesného ciela, najma v oblastiach
zdravia, vzdeldvania, Zivotného prostredia, ludskych prav alebo socidlnej solidarity, kde
prijemca reklamy nema z reklamy priamy komerény zisk.”

V kontexte charitativnej reklamy je relevantny aj zakon ¢&. LXXXI/1996 o dani z prijmu
pravnickych osdb. Ten umoznuje danové zvyhodnenie v pripade, Ze dany subjekt poskytne
bezplatny reklamny priestor alebo vysielaci ¢as na charitativne Ucely. Zakon ¢. CLXXXV/2010
o medialnych sluzbach a hromadnej komunikacii zaroven stanovuje, Ze verejnopravne média
su povinné vyhradit urcity ¢asovy rozsah pre charitativne reklamy, pricom ho nesmu Uctovat
ako komercény priestor.

V praxi je vac¢sina charitativnych rekldam vysielana prostrednictvom verejnopravnych médii.
Viaceré mimovladne organizacie upozornuju, ze v madarskych podmienkach neexistuje
dostatocnd kontrola nad tym, ktoré kampane su povazované za charitativne. V niektorych
pripadoch je tento inStitut zneuZivany na politické alebo propagandistické ucely, kedZe
kampane spojené s viadnymi iniciativami sa prezentuju ako verejnoprospesné.*

4 Zdroj: https://www.reuters.com/world/europe/thousands-protest-hungary-demanding-end-state-media-
propaganda-2024-10-05/
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Hoci zdakon umozZnuje firmam danové zvyhodnenie, len malé percento podnikatelskych
subjektov ho vyuziva, a to pre zlozitost administrativy, neistotu ohladom opravnenosti a
nedostato¢nu informovanost.®

Polsko

V prostredi Polska sa v kontexte charitativnej reklamy skoér pouZiva ekvivalent socidlna reklama
(po polsky ,reklama spoteczna®). Podla zdkona o vysielani z roku 1992 je sociadlna reklama
definovana ako ,reklama, ktord sldzi vyluéne verejnému zdujmu a nesltzi komerénym cielom”.
Clanok 17 tohto zakona zavdzuje verejnopravne médiad poskytovat priestor pre vysielanie
takejto reklamy bezplatne, v rozsahu primeranom ich verejnopravnemu poslaniu.

K motivacnym faktorom v polskom kontexte patri skutocnost, Ze vydavky na socidlnu reklamu
mozZu byt darfiovo uznatelné ako naklady na propagdciu, ak sa realizuju v sulade s pravnymi
predpismi. Zaroven plati, Ze darcovstvo v prospech verejnoprospesnych organizacii moze byt
zapocitané ako danovo odpocitatelna polozka v rdmci limitov stanovenych zakonom o dani
z prijmov.®

Socialna reklama ma v Polsku pomerne silné postavenie v spolocenskej komunikacii. Prispievaju
k tomu aj Specializované portaly, ako napriklad kampaniespoleczne.pl, ktoré zhromazduju
a analyzuju charitativne kampane a poskytuju subjektom metodicku podporu.

4. Vyhody charitativnej reklamy pre neziskové subjekty v slovenskych
podmienkach

e Profesionalizacia komunikacie: vdaka spolupraci s firmou mdéze neziskovy subjekt ziskat
pristup k profesiondlnym marketingovym nastrojom, stratégii a expertom, ktoré by si
sama nemohla dovolit.

e Zvydenie doveryhodnosti: spolupraca s renomovanou firmou zvySuje déveryhodnost
organizacie v ociach verejnosti aj potencidlnych darcov.

5 Zdroj: https://www.sgi-network.org/2024/Hungary/Economic_Sustainability
6 Zdroj: https://www.podatki.gov.pl/cit/ulgi-i-odliczenia/darowizny/darowizny-cit-na-ppp/
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e Efektivnejsie Sirenie posolstva: pomocou reklamného priestoru firmy sa mdze posolstvo
organizacie dostat do mainstreamovych médii, kde by sa inak nedostali.

e Dlhodobé partnerstva: spolupraca s firmami moze viest k trvalej podpore alebo
k spolupraci i na inych projektoch.

e Protihodnota k ziskanym financnym prostriedkom: pre neziskové subjekty méze byt
charitativna reklama nastrojom vdaky a ocenenia firiem a podnikatelov za financnu
pomoc. Reklamou tychto subjektov prezentuju verejnosti, kto podporil ich ¢innost, ¢im
vytvaraju protihodnotu k ziskanym finanénym prostriedkom.

5. Prinosy charitativnej reklamy pre firmy a podnikatefov v slovenskych
podmienkach

e Posilnenie znacky a reputacie: spajanie znacky s hodnotami ako empatia, zodpovednost
a solidarita vytvara u zakaznikov emocionalne puto. To vedie k vacésej lojalite, najma u
mladsich generdcii, ktoré su ¢oraz citlivejSie na spolocensku zodpovednost firiem.

e ZvySenie angazovanosti zamestnancov: zamestnanci sU viac motivovani pracovat pre
firmu, ktora sa aktivne zapaja do spolocensky prospesnych aktivit. To mdze prispiet k ich
vacsej spokojnosti, motivovanosti a produktivite.

e (QdliSovanie sa od konkurencie: vysokd konkurencia na trhu nuti firmy hladat nové
spbdsoby, ako sa odlisit od inych. Institut charitativnej reklamy umoZziuje vyniknut tym,
Ze firma ukaZe svoje hodnoty a zavazok voci spolo¢nosti.

e Pristup do novych segmentov trhu: partnerstva s neziskovymi subjektami mézu oslovit
nové cielové skupiny, ktoré by firma beZne neoslovila — napriklad podporovatelov
urcitej dobrocinnej iniciativy.

6. Odporucania na zefektivnenie a popularizaciu charitativnej reklamy na
Slovensku:

1. Vzdelavanie a osvetové kampane

Organizovanie workshopov a vzdelavacich programov pre firmy, neziskové subjekty a reklamné
agentury je klfucové pre zvySovanie povedomia o vyhodach charitativnej reklamy a jej sprdvnom
vyuzivani. Ciefom tychto aktivit by malo byt zlepsit informovanost o vyhodach charitativnej
reklamy, zvysit odborné zrucnosti v tejto oblasti a poskytnut firmam a neziskovym subjektom
nastroje na efektivnu komunikaciu s verejnostou. Konkrétne by tieto iniciativy mohli zahriat:
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o Skolenia a vzdeldvanie zamerané na legislativny rdme pre charitativnu reklamu,
danovych ulavach a dalSich vyhodach tohto institutu.

e Vytvorenie databazy pripadovych Stadii zo Slovenska aj zo zahraniia, ktoré by
prostrednictvom prezentacie dobrej praxe ukazali, ako efektivne vyuZivat charitativnu
reklamu.

e Spolupraca s odbornikmi z oblasti reklamy, prava a marketingu, ktori by ponukli pre
aktérov hodnotné rady a skusenosti.

2. Vytvorenie webovej platformy zameranej na vznik a podporu partnerstiev

Webova platforma by mohla sluzit ako centralny bod pre zdielanie informacii o charitativnej
reklame a o jednotlivych kampaniach. Mohla by mat viaceré funkcie:

e Zverejfiovanie aktualnych vyziev na spolupracu: firmy a neziskové subjekty by mali
moznost zverejnit svoje potreby a ponuky spoluprace na jednom mieste. Tymto
spbsobom by sa ulahcila koordinacia a organizdacia spoluprac.

o Zdielanie UspeSnych kampani: web by umozZnil neziskovym subjektom a firmam

.....

ostatnych. Takto by sa vytvoril pozitivny tlak na dalSie subjekty, aby sa zapajili.

e Pristup k nastrojom pre tvorbu kampani: Platforma by mohla poskytovat nastroje, ako
napriklad Sabléony pre tvorbu rekldm alebo navody na efektivnu komunikaciu cez
socialne média.

3. Zvyhodnenie cez Statne stimuly

Zavedenie stimulacnych mechanizmov moézZze motivovat firmy k castejSiemu vyuzivaniu
charitativnej reklamy. Okrem danovych ulav by sa mohli uvazovat aj tieto stimuly:

o Darnové Ulavy za podporu charitativnych kampani: okrem zdkladnych dafovych ulav by
mohli existovat Specidlne Ulavy alebo prispevky pre firmy, ktoré pravidelne realizuju
charitativne kampane alebo poskytuju reklamné sluzby pre neziskové organizacie.

e Ocenenia a certifikaty: zavedenie oceneni, ako je ,Zodpovedna firma roka” so
zameranim na charitativne aktivity, ktoré by mohli slUzit ako prestizny certifikat pre
firmy. Takéto ocenenia by tiez podporili zvySovanie konkurencie v oblasti spolocenske;j
zodpovednosti firiem.



SLOVENSKE] REPUBLIKY

E URAD SPLNOMOCNENCA VLADY
PRE ROZVO) OBCIANSKE) SPOLOCNOSTI

e Finanéné granty na iniciativy zamerané na spolocensky prospech: vytvorit grantovy
systém, ktory by podporoval rozvoj kreativnych a inovativnych charitativnych kampani
v oblasti reklamy.

4. Podpora médii a reklamnych agentur

Meédia a reklamné agentury zohravaju klucovu ulohu pri realizacii charitativnych kampani. Pre
ich vacsie zapojenie by bolo mozné:

e Vyclenit financne zvyhodneny priestor v médiach: zaviest mechanizmus, ktory by firmam
a neziskovym subjektom umoznil ziskat medidlny priestor zadarmo alebo za znizenu
cenu na charitativne kampane.

e Podpora reklamnych agentur prostrednictvom zavedenia programov, ktoré by
podporovali ich angaZovanost v oblasti charitativnych kampani.

5. Zapojenie influencerov a tvorcov obsahu

Influenceri a tvorcovia obsahu maju velky dosah, najmad medzi mladsSimi generdciami. Ich
zapojenie by mohlo poméct v popularizacii konkrétnych kampani a v SirSom zmysle i institdtu
charitativnej reklamy.

e Podporit spolupracu s influencermi: vytvorit ramce pre spolupracu s influencermi, ktori
by sa angaZovali v charitativnych kampaniach. Méze ist o dlhodobé partnerstva alebo
kratkodobé kampane.

o Vytvorit Specidlne kampane zamerané na mladych fudi: Tento segment je velmi aktivny
na socialnych médiach, preto vytvorenie kampani, ktoré oslovuju mladych fudi cez
influencerov, méze mat velky dosah.
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Zdkon ¢. 344/2017, ktorym sa meni a dopfﬁa zdkon ¢. 595/2003 Z. z. o dani z prijmov v zneni
neskorsich predpisov a ktorym sa meni zékon ¢. 563/2009 Z. z. o sprdve dani (dariovy poriadok)
a o zmene a doplneni niektorych zdkonov v zneni neskorsich predpisov, dostupny na:
https://www.slov-lex.sk/ezbierky/pravne-predpisy/SK/ZZ/2017/344/
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korlatairdl, dostupny na: https://net.jogtar.hu/jogszabaly?docid=a0800048.tv

1996. évi LXXXI. torvény a tdrsasdgi adordl és az osztalékadordl, dostupny na:
https://net.jogtar.hu/jogszabaly?docid=99600081.tv

2010. évi CLXXXV. térvény a médiaszolgdltatdsokrol és a tomegkommunikdcidrdl, dostupny na:
https://net.jogtar.hu/jogszabaly?docid=a1000185.tv

Advertising Association/Credos: “Social Contribution of UK Advertising 2024, dostupné na:
https://adassoc.org.uk/our-work/the-social-contribution-of-uk-advertising-2024/

https://www.dotykdvochdlani.com/precitajte-si/2225634 charitativha-reklama-spojenie-

dobra-a-efektivity

https://beta.ucps.sk/CHARITATIVNA REKLAMA

https://www.podnikajte.sk/dan-z-prijmov/charitativnha-reklama-a-oslobodenie-od-dane-z-

prijmov

https://www.reuters.com/world/europe/thousands-protest-hungary-demanding-end-state-
media-propaganda-2024-10-05/

https://www.sgi-network.org/2024/Hungary/Economic Sustainability

https://www.podatki.gov.pl/cit/ulgi-i-odliczenia/darowizny/darowizny-cit-na-ppp/

https://kampaniespoleczne.pl/
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